Toda campanha e tambem
um ato de comunicacao.
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- a comunicac&o que permite o exercicio da politica em todas

as suas formas. E no ato de comunicar que dizemos quem

SOMOS, O gue gueremos e tam
manadatos e administracoes.

noderosa para auxiliar candidatos e
de escolha e definicado do que e

DEM O que fazemos em

NO processo eleitoral 0 marketing € uma ferramenta muito

suas equipes No Processo
como comunicar. Com a

auda dos profissionais de marketing a mensagem do
candidato se torna mais atrativa para cada publico, sempre

com O objetivo de gerar simpatia,

aproximacao e, finalmente,

conqguistar o eleitor. Um bom planejamento de marketing pensa
na linguagem a ser adotada pelo candidato, na sua imagem de
campanha, Nos assuntos que ele val falar e, claro, nas pecas
gue serao montadas para divulgar essas mensagens.

)



Uma estratégia de marketing bem feita nao & certeza de
vitoria, mas € garantia de que a campanha tera mais chances
de conqguistar os coragdtes e mentes dos eleitores.
specialmente em um momento de desconflanca na politica e
NOS Seus representantes, chegar a um eleitor descrente torna
a necessidade de conteudo atraente ainda mais importante.

Neste manual abordaremos alguns passos desse processo
gue envolve 0 marketing eleitoral. A ideia € gue voces tenham
a Mao um guia de boas praticas para auxiliar as equipes de
comunicacao dos candidatos a cargos proporcionais e
majoritarios do Progressistas Plaui a produzir conteudo capaz
de fazer sua mensagem chegar mais longe!
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7



- Entender o cenario:
analise de conjuntura.

Candidatos e eleitores estao submetidos a uma mesma conuntura. B ela funciona como
iNnfluenciadora da escolha eleitoral. Por i1sso, a leitura da conjuntura € um dos primeiros passos para
realizar o planejamento de comunicacao da campanha.

As eleicoes de 2020 serao fortemente marcadas pelo cenario da pandemia de COVID-19, que
mudara inclusive a forma de fazer a campanha. Convencoes on-line, reducao ou cancelamento de
algumas atividades de rua, mudancas de calendario eleitoral e, 0 mais importante, alteracoes na
percepcao dos leitores sobre 0 que e fundamental N0 momento.

AS pesquisas sao a ferramenta mais segura para a analise conjuntural. Nas campanhas majoritarias
as pesquisas, especiamente as qualitativas, sao anda mals importantes, visto que uma boa
estrategia de comunicacao deveria partir do gue o eleitor deseja para 0 seu municiplo.



Entender o cenario:
analise de conjuntura.

Se sua campanna puder fazer pesguisas focadas no publico do seu municipio € o cenario ideall Mas
Se Nao puder, avalie as pesquisas feitas por meios de comunicacao, procure tudo que tiver sido
pesguisado em seu estado e municipio sobre o cenario Politico, social e econdmico.

Avalie tambem os dados fornecidos pelos tribunais eleitorais para tracar o perfil do seu elertorado por
Sexo, Idade e faixa de renda. Essa visao geral guda a entender para guem voce vai falar € assim

dirigir as mensagens de maneira mais assertiva, pensando com foco na realidade especifica da sua
cldade.

A leitura do cenario politico tambem ¢ parte fundamental da fase de analises. O nucleo politico deve

partiihar esta leitura com a comunicacao para gue a equipe de marketing possa analisar a melnor
maneira de aproveitar oportunidades e neutralizar ameacas representadas pelos adversarios.
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Que candidatura é essa?

Uma das principals perguntas que o eleitor quer

V 4

ver respondida pelo seu candidato €: quem e
voce?

P0r 1SsO, um dos primeiros passos do
olanejamento de campanha e realizar uma analise
de perfil da candidatura para fornecer elementos
gue subsidiarao a montagem das estrategias de
comunicacao durante a campanna.

—Xistem varias maneirras de analisar cenario e &r

oerfll, uma das mais simples € a analise SWOT,

Designed by slidesgo / Freepik




SWOT €& uma técnica de analise muito usada para
posiclonamento e tomada de decisao de pessoas €

ar organizactes. A palavra e formada pelas iniciails das
A anallse SWOT palavras Inglesas Strength (Forca): VWeakness (Fragueza);

Opportunity (Oportunidade) e Treat (Ameaca).

A técnica consiste, basicamente, em elencar forcas,
fragquezas, oportunidades e ameacas gue envolvem O
objeto de analise.

No marketing eleitoral o principal objetivo desta
categorizacao € fornecer elementos para diagnostico
estratégico e prever vetores impulsionadores da
candidatura, bem como ameacas Internas e externas gue
0OSsSam prejudicar a o planejamento do candidato.

-
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A analise SWOT auxilia a montar estrategias para diversas
areas da campanha, sendo uma ferramenta essencial para

A anélise SWOT gue todo o time saiba a direcao a seguir € quais caminhos

evitar.

\Vamos ver na pratica como funciona para a comunicagao”

Para 1Sso Imaginamos uma candidatura ficticia para o cargo
de vereadora, encabecada por uma jovem pedagoga de 28
anos, que val colocar seu nome para a disputa eleitoral pela
orimeira vez. A partr da analise, vamos acompanhar a
escolna de varlas acdoes de comunicacao que poderao
potencializar as forcas, ajudar a superar as fraguezas,
puscar as oportunidades visualizadas e preparar o time para
a crlacao de "vacinas' contra as ameacas.
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FORCAS

Jovem
Conectada

Boa reputacao nas
redes como militante
estudantil

Participa ativamente
de debates sobre
educacao na cidade

Tem centenas de
seguidores

em suas redes
sociais

Montou uma rede
de colaboradores
digitais ativos e
treinados

Origem pobre, venceu

pela educacao

FRAQUEZAS

Inexperiente em
eleicoes

Nenhuma insercao
com liderancas de
bairros

Poucos recursos
financeiros

Seguidores apenas
no segmento jovem

Incapacidade financeira
para mobilizar a
militancia fora

das redes

OPORTUNIDADES

Pesquisas apontam
para a forca de
candidatos que

representem renovacao

Nenhuma rejeicao

Se apresentar como
a candidata da
educacao

Usar recursos de
storytelling

e a jornada do herodi
para mobilizar

Com a pandemia a
comunicacao digital
(forte da candidata)
sera potencializada




Acoes de comunicacao

definidas a partir da analise SWOT

As fotos terao linguagem jovem, €
as pecas serao coloridas, com uso
de paletas nao tradicionals

Reforcar o compromisso com a
educacao e mobilizar essas redes
COMO apoladores

Criar posts de biografia mostrando
gue a candidata sempre esteve
oresente em depates importantes
defendendo a educacao

Usar recurso de storytelling para
mostrar a candidata e sua “jornada
do herdl”: a criacao apenas pela
mae, O crescimento na periferia, a
vitoria pela aposta na educacao

<

J <

A
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FORCAS

Jovem
Conectada

Boa reputacao nas
redes como militante
estudantil

Participa ativamente
de debates sobre
educacao na cidade

Tem centenas de
seguidores

em suas redes
sociais

Montou uma rede
de colaboradores
digitais ativos e
treinados

Origem pobre, venceu

pela educacao

AS redes serao o centro da
comunicacao e todos 0S recursos
serao investidos em promogao de
conteudo

A candidata fara lives semanais,
respondendo aos eleitores sobre
suas propostas e discutindo
oroblemas da cidade. A candidata
ainda fara reunioes virtuais pelo
ZOOM com eleltores.

Realizar série de videos com
conteudo focado na solucao de
oroblemas da cidade

Fazer campanhas de mobilizacao para
conquistar mobilizadores digitais /
especialmente para divulgacao de pecas por
VWhatsApp
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Acoes de comunicacao
definidas a partir da analise SWOT

Usar a ‘“inexperiencia’ como ponto

a favor, mostrando gque a ==
candidata representa a renovagao
NO cenario politico

=

Criar campanhas de doacoes em site de £
vaguinhas e usar a militancia digital para
divulgar periodicamente / criar
mecanismos de prestacao de contas
dos recursos arrecadados

FRAQUEZAS

Inexperiente em
eleicoes

Nenhuma insercao
com liderancas de
bairros

Poucos recursos
financeiros

Seguidores apenas
no segmento jovem

Incapacidade financeira
para mobilizar a
militancia fora

das redes

/
N Y %

\ ¢

Mapear os apoiadores por bairros.
Comecar, atraves deles, uma
aproximacao com as liderancas de
cada um dos bairros e marcar
conversas digitais ou encontros
oresencials para apresentar a
candidatura

Alem do foco principal Nnos jovens
eleitores, ampliar o pupblico alvo:
focar nas mulheres, maes da
periferia, € homens, atraves do
foco na educacao e esporte

Fazer campanhas nas redes
soclals com 0 objetivo de
conseguir voluntarios para
distribuicao de material e realizacao
de reunioes de apresentacao nas
suas ruas e bairros.
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Acoes de comunicacao

definidas a partir da analise SWOT

Juventude , compromisso com
uma nova forma de fazer politica,
transparéncia e participacaoc com o
UsSO das redes socials Nno mandato,
explorar idelas novas na
comunicacao

Se apropriar da educacao como
maior bandeira de campanha

A candidata sera a maior
mobllizadora digital da sua
campanha, sempre nas redes, em
ives, twittando sobre assuntos
importantes do dia, mostrando as
oropostas e compromissos,
agradecendo aos militantes

OPORTUNIDADES

Pesquisas apontam
para a forca de
candidatos que
representem renovacao

Nenhuma rejeicao

Se apresentar como
a candidata da
educacao

Usar recursos de
storytelling

e a jornada do heradi
para mobilizar

Com a pandemia a
comunicacao digital
(forte da candidata)
sera potencializada

O fato de ndo ser conhecida sera
explorado como oportunidade
porgue a candidata tambem nao
enfrenta rejeicao. Mais uma vez
sera reforcado o apelo para a nova
politica.

Videos em tom emocional e com
inguagem documental mostram a
infancia pobre, as dificuldades
enfrentadas para se formar, a luta e
a superacao

»



Acoes de comunicacao

definidas a partir da analise SWOT

Sempre gue possivel,
especialmente em lives e
encontros com o publico jovem,
reforcar a independéncia da
candidatura (a menina gue venceu
sozinha na vida também enfrenta
essa eleicao com 0 apoio apenas
de militantes voluntarios)

Fazer campanhas para estimular a
participacao e mostrar a
importancia de votar

Q/

Usar as redes sociais € todo o
potencial de mobilizacao da
candidatura para atingir esse
poublico de maneira virtual, criar
grupos No whatsapp focados em
estudantes universitarios

Quando ndo puder evitar o
assunto, reforcar gue a candidata
acredita no potencial transtormador
das manifestacoes mas repudia
gualguer acao de depredacao de
patrimonio



As fases de comunicacao
em uma campanha eleitoral:
0 que fazer em cada uma.




Fases da comunicacao

......................... “‘ "
Pesquisas/ Elaboracao de Criacao Lancamento Desenvolvimento/ Definicao (duas
analises estrategias das pecas oficial / consolidacao ditimas semanas)

oublicitarias Apresentacao




Pesquisa / analises

Coleta e organizacao de material sobre 0 candidato e adversarios, leitura do cenario, analise de
conjuntura. Essa € a fase onde dissecamos 0 objeto de trabalho da comunicacao e fornecemaos
0S elementos para criar nossas estratégias de marketing com © objetivo de posicionar bem
NOSSO candidato na corrida eleitoral,

® Elaboracao de estrategias

-ase onde vamos elapborar Nosso planejamento de comunicacao. Detiniremos onde investir
NOSSOS recursos financelros € humanos, gquais as acoes e pecas de comunicacao gue serao
feitas e guem serao 0s responsavels por elas. Vamos definir onde, quando € com O qué
comunicar, de acordo com o publico estrategicamente escolhido.

O processo eleitoral € dinamico, surgem fatos novos, e o planejamento de comunicacao esta
em constante processo de atualizacao, mas nao da pra fazer uma campanha sem ter uma
estratégia de comunicacao minimamente organizada, com mensagens definidas para cada
tema, com propostas e posicionamentos que serao comunicados durante o
Drocesso eleitoral,

7



Criacao das pecas publicitarias

\Viomento de transformar algumas definicoes estrategicas em material publicitario de campanha.
Hora de fotografar o candidato, criar, aprovar € produzir © material que sera colocado nas ruas e
nas redes para mostrar a candidatura ao publico. Campanhas com mais recursos podem testar
esses materiails na fase de criacao, com 0 uso de pesquisa qualitativa e grupos focais. ESsas
acoes sao Importantes para avaliar se 0 publico conseguiu apsorver as mensagens gue a
campanha quer passar, € com o feedback dos grupos, ajustar os materiais.

Lancamento oficial / apresentacao

O lancamento oficial das campanhas € 0 momento onde tudo € colocado no ar: site, redes,
VWhatsApp oficial, campanha de rua, jingle...e 0 momento onde a campanha comeca a ser vista.
DO ponto de vista de conteudo, esta fase € o Inicio da apresentacao, e ela deve comecar a
mMmostrar as qualidades do NOSsso caqd'@lato(a): sua biografia, sonnos para a cidade e algumas

caracteristicas pessoais e de gestao. E um momento mais festivo, emocional, com conteudo

7

mais leve,




Na apresentacao aprofundamos o conhecimento do eleitor acerca das ideias e/ou realizacoes
do candidato ou candidata. Alem de continuar o processo de dizer guem ele €, esse momento
orecisa incluir o que ele val fazer: propostas, ideias para a cidade e para a gestao, solucoes
Dara 0Ss problemas vividos No municipio.

NO caso de candidatos majoritarios gue buscam reeleicao, esta fase deve mostrar tanto o
nDassado (as maiores realizacoes da gestao), como o futuro (0 que ainda pretende fazer). Para
0s candidatos majoritarios de oposicao, € 0 momento de confrontar o presente da cidade e
apontar as falnas de gestao da situacao. Mas lembre-se: uma campanha de oposicao nunca
pode se resumir a apontar falhas, € preciso apresentar tambem nossas solucoes.

NO caso de campanha para vereador(@a), a fase de apresentacao tambem deve ser a de
mostrar realizacoes, ideias e projetos. E a fase de entregar a comunicacao direcionada para as
egioes e categorias que 0 seu mandato pretende representar. Neste caso, guanto mais
conhecimento especifico de cada nicho a comunicacao apresentar, melhor. Por exemplo, se o
candidato val fazer uma reuniac online com representantes do funcionalismo municipal, prepare
Uma comunicacao direcionada, mostre conhecimento especifico sobre os problemas do seu

7
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Desenvolvimento / consolidacao

-ase de mostrar 0os materiais que tiveram mais recall e repetir 0os argumentos gue estao
tornando a mensagem do candidato mais conhecida. E uma fase onde bater na mesma tecla e

mportante, para consolidar as mensagens principals da campanha. Por exemplo, se

Mostramos varias pecas na -

candidato ou
para O futuro

vereador como O n

‘ase de apresentacao gque falam sobre as realizacoes do Nosso

candidata, nesta fase eu reforco o conceito ‘realizador(a)” mostrando as ideias
e reforcando gue ele(a) val fazer muito mais. Se apresentel meu candidato a

nelhor representante de determinado bairro, nesta fase eu mostro o lider do
pbairro dizendo por qué ele fol a melhor escolha. E uma fase onde a comunicacao tenta

consolidar a imagem, gravar na cabeca € nos coracoes um conceito, e, claro, nome € numero!

Planeje a fase de consolidacao como um momento onde a comunicacao mostra mais uma vez,
ainda que em pecas diferentes, 0s mesmos argumentos. Resista a tentacao de criar toda hora

Jma colsa ©

repetindo e nr

ferente, campan
onitorando OS res

na também €& sobre escolher os argumentos certos e ficar

Ultados.
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Definicao

Muitas pesquisas apont

antecedem o

O

Jtras areas

pleito. Esta fase de definicao € a fase onde Nossos esforcos conjuntos com as

existe campanha ganha, e muitas viradas acontecem na reta

P

en

ouco! O conteldo destafase e o m
nperatura da ca

continuar Nno caminho propositivo € positivo, ou ter que tam

o

7/

O

h

\_/

ealizacoes e

ara deseqgulli

orar um adversario gue comecou a crescer e te

als influenciado pelas pesa

06

il

il

OO

da campanha, como a mobilizacao, devem ser muito bem orguestrados. Nao
final. Por isso, todo cuidado &
Uisas e intencoes de voto, pela
mpanha. E uma hora onde podemos estar em uma posicdo de apenas
fazer acoes de comunicacao
‘enclal para surpreender.

MuUIto  Importante organizar Nosso planeamento e deixar material para publicacao e
Stribuicao neste periodo. ASsim como reservar 0S recursos para impulsionamento gue facam a
0ssa campanha ganhar mais visibilidade na reta final. O conteudo nesta fase € quase como
m compilado de tudo gue foi dito: videos com muitos apolos, videos e cards com

M resumao, u

Oropostas, videos mostrando a campanha por toda a cidade.
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Recuperamos o0 gue fol dito e feito, mostramos como fomos bem aceitos e pedimos 0 apoio do

eleltor.

\Vlesmo se sua campanha estiver dificil, esta &
- Dreciso passar uma imagem de anin

Uma fase onde nao podemaos deixar a peteca cair.

0, de forca, de garra e trabalho, até o ultimo dia.

Sao duas semanas onde a presenca do candidato na rua, em acoes para a busca de votos em

encont
00SSA
campa

[0S, COMICIOS € reunides &€ mul
Jsar neste momento. A comun

cleitores e militantes mais animados &

0 demandada, por I1sso, planeje ter material de arquivo gue
icacao ta
Nha, elas costumam Jgerar pastante

mbém deve estar presente nas atividades finais de
material para publicacao porgue voce encontra

MoDnilizao

0S.

-, Claro, ganhando ou perdendo, nossa equipe de marketing deve postar material de

agradecimento do candidato logo apds o resultado. Uma nova campanha comeca no dia gue a
outra termina, e a construcao da reputacaoc do Nosso candidato Nao para nunca.
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Construindo a imagem certa

O processo de construcao de imagem de um politico &
longo e continuo, mas como 0 objetivo deste manual
fornecer dicas simples e Utels para que candidatos &
suas equipes de comunicacao possam divulgar melhor
a Imagem das candidaturas no periodo das eleicoes,

vamos Nos ater ao marketing eleitoral e tratar o

que serao feitas durante o periodo de carnr

Dan

a producao de material publicitario on e o

as acoes

a, COIMO

T-liNne: Totos &

videos, criacao de slogan, gravacao de jingle, entre

OUtros.

Progressistas
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Progressistas

TRABALHO PELO PIAUI

DEPUTADO FEDERAL

s 1= Ajdentidade de campanha

.1 1111ED

SENADOR 1

Q!BQ 1[1]1 foe 4 oda campanna precisa de identidade. Ela ajuda a

dar uma “cara’ para 0s materiais publicitarios da
e candidatura e taz com que eles sejam faciimente
reconhecidos pelo publico, audando na fixacao
das mensagens pela repeticao.

SENADOR SENADOR 2

CIRC)

NOGUEIRA

EEEEEEEEEE

EEEEEEEEEE

GIL PARAIBANO

TRABALHO PELO PIAUI

SENADOR

CIRO.

N OGUTEIR A

12 SUPLENTE

passar. £ alguns elementos dessa Identidade
ELIANE NOGUEIRA visual, como a marca e a foto, precisam receber

GIL PARAIBANO cuidado especial,

TRABALHO PELO PIAUI

Para a identidade devemos considerar o perfil do
candidato e a Imagem que a campanha qguer

ORIA COM A FORCA DO POVO" - (PT, MDB, PROGRESSISTAS, PTB, PSD, PCdo B,
) DO CANDIDATO: 31.213.851/0001-46 - TAMANHO DA PECA: 3 X 13 M




SENADOR

CIRO

e Like s\ Follow A Share  ++ & Send Message

kit campanha Vereadores - Dropbox

ACOMPANHE \ =), proj

A f— - f

i No avatar, capas. design dos posts e cards para redes
w ue agiliza o registro L /o AL

-y de patentes verdes soclals € Importante ter a presenca da foto oficial, da

marca, e de elementos da marca, como cores, formas
e tipologla. Eles sao usados para reforcar a identidade
da campanha. Essa unidade € mais uma forma de
mandar uma mensagem visual consistente, que faz a
sua campanha ser unica.

Abrago e carinho ¢IiRO
do pouo de Floriano : "

& Ciro Nogueirs essh o © Cocs, Maus, Bras
Woemson bl @

Em Cocal. DumoOa G Festa Gas Mies DAomOviad (i prefeto R.Oes
Viera. & Tve 3 000MUNMGA0e 08 OUTOATENty a8 virias Mies, Na vrcaoe,
fUTAan FEras Que OLrEM © PRS0 08 COCal DIra DATCDW 00 everto
Houve 50re0 O8 mas e 500 Drinces ¢ 3% Oe Uma Moto. Fo uma Yeeta

TRABAHHO

santa
Filomena




FOtO também é faz parte do plano de marketing, que deve ser levada em conta na hora ¢

mensagem.

O s0rmso
discreto e a
maguiagem
leve passam a
idela de frescor
e simplicidade

A roupa reforca
a Imagem de
jovem simples

A foto deve sempre dizer algo sobre a candidatura, como parte integrant

da mensagem gue queremos passar para o eleitor. E essa mensagem, gL

S
S

entrar No estudio ou mesmo Ir para um parque fazer a foto oficial. Nada &

orior errado, estudio, externa, foto séria, foto sorrindo, desde que a fot

esteja alinhada com a mensagem gue gueremaos passar € com o perfil ©
candidato.

Candidata jovem, que
representava renovacao, -
a hoje deputada Tabata
Amaral passou nas fotos de
campanha a mensagem de
menina de origem humilde

que venceu pela educacao.

Fotos
passaram
a Iimagem

certa

c
d
O
O



Popular e
trapalhador

PREFEITO

LUCIANO
CARTAXO

MANOEL JUNIOR

Ta sempre na rua,
caminhando com o

\/ﬁ DOVO

Esse candidato a prefeito
buscava a reeleicao. A
mensagem principal da
campanha era a de que ele
trabalhava muito por toda a
cidade, sempre perto do
povo e de seus problemas.

Fotos
passaram
a Iimagem

certa




A foto oficial
de campanha

lodo candidato precisa de uma foto oficial de campanna,
afinal, ela estampara grande parte das pecas publicitarias

gue auxiliam na divulgacao da candidatura, do santin
0Ost de facebook.

10 dO

Na maioria das vezes, as fotos e videos de campanha sao
as unicas possibilidades de contato do eleitor com 0
candidato e passar uma boa Impressao nesse contato é

fundamental.

NAO ESQUEGA 0 VELHO DITADO:

A PRIMEIRA IMPRESSAO E A QUE FICA.

p



Definida a imagem que sua
campanha quer passatr, T
vamos as dicas para que

voce fique bem na foto.




1. Procure um profissional

—m fotografia, que

M esta por tras

das lentes faz a diferenca. O olhar

treinado, o equipa
luminacao profissi
transformar radical

mento e a
onhals, podem
mente O

resultado. Contrate um fotografo
orofissional e vocé tera a chance

de passar aguela boa primeira

mpressao de que

falamos. Uma

noa foto N&o & tao cara guanto se
magina, € sempre sai mais barato

do gue gastar milhares de reais na
mpressao de material com uma

magem ruim.

Fotos bem
iluminadas
e tratadas

Fotos mal
iluminadas e
com tratamento
inadequado



2. Juntar fotos separadas pode ser
um grande problema

- possivel juntar fotos feitas

separadamente em um programa de

computac

ser
qua

idade ¢

or, mas o resultado pode
muito ruim. Diferencas de luz,

O eguipamento

fotografico e posicao do corpo nem

SEemMp
digital

e podem ser gjustadas
mente para conseguir uma boa

composicao final. Porisso, o ideal €
gue candidatos a preteito e vice
facam as fotos Nno mesmo estudio e
com 0 mesmo fotografo.

Fotos feitas
separadamente

Fotos feitas
pelo mesmo
estudio




3. Poses em fotos de estudio

A posicao e enguadramento
das fotos de campanha vao
depender do layout elaborado
para as pecas graficas, mas
existem algumas poses gue
funcionam Mmuito bem e se
adaptam a maioria dos
layouts e pecas publicitarias.

A foto feita com o
candidato
sentando em um
banco alto, sem os
bracos cruzados e
com 0 corpo um
pouco de lado, da
um aspecto natural

muito positivo O



As maos superpostas
sao uma excelente
alternativa aos bracos
cruzados, e a pose com
0 corpo um pouco de
lado favorece a
sensacao
tridimensional da foto e
deixa a silhueta

mais fina. D



Uma alternativa
interessante é
fazer também uma
foto de corpo
inteiro. Ela vai
possibilitar varias
opcoes de
enquadramentos
para o uso em
diferentes tipos de




Apesar de nao haver
regra de ouro para a
foto de campanha, e
tudo ter que levar em
conta o perfil do
candidato, a foto com
sorriso é ainda a mais
recomendavel para o
LSO nas pecas
publicitarias
principais.

&

Mas se o candidato tiver um
perfil sempre muito serio, se
essa for uma marca dele, por
exemplo, pode se tentar uma
imagem com um “meio
sorriso", como a foto abaixo.




4. Escolha uma roupa, maquiagem e acessorios mais neutros

Jm elemento importa
campanha. sSe a lingu

Nte na hora de decidir o que usar na foto € a
agem for mais jovem, com design arrojado, L

iNnguagem visual escolhida na
ma cor mals forte pode funcionar.

Se a comunicacao optar por um caminho mais serio, conservador, tons mais neutros e que
combinem com a escolha de cores da campanha vao funcionar melhor.

Até g

candigatos usa

conjuntura pode influenciar na escolha da cor. Em 2018, com a onda nacionalista, alguns

poropaganda como Nos eventos de campanha.

Mul
USO €

tos partidos de direlta e esguerda optam, respectiva

M fOtos oficials e eventos de rua, cComo mals um ele

politico.

S

Me

te, pe

to de

‘am as cores da bandeira nacional como cores principais, tanto nas fotos da

as cores azul e vermelnha para

reforco do posicionamento



Para a foto oficial, roupas de cor azul, bege, amarelo claro e branco sao

uma escolha sem risco e costumam combinar com mais possibilidades
° de cores de layout. A escolha das cores de roupas para a foto oficial deve

sempre considerar a cartela de cores escolhida para o layout das pecas
publicitarias. 0 importante e ter uma cor de roupa que harmonize com
este conjunto de cores escolhidas para os layouts.

menos atencao. Na foto oficial menos € mais. As mulheres devem evitar os

o Colares e brincos discretos e pequenos sao uma op¢ao segura porque chamam
acessorios grandes.

Estampas, listras e xadrez devem ser evitados nas fotos oficiais. Esses padroes
sao uma distracao a mais no conjunto da foto e podem deixar o layout pesado.




A marca de campanha

Junto com a foto, a marca da campanha, gue junta nome
e numero, € outra peca gue merece atencao especial por Governador

se tratar do elemento de identidade visual da campanha. A GLADSW
marca sera, junto com a foto do candidato, o elemento CAMEI_I 11

mais usado para gerar o reconhecimento pela repeticao. Vice Major Rocha

Para a criacaoc de marcas em campannas tenha em mente
algumas dicas.



Escolha uma letra/fonte que tenha bastante legibilidade para mostrar seu nome e
numero com clareza. As fontes manuscritas podem até estar presentes em um detalhe,
0 mas Nao sao a melhor escolha para o nome do candidato e numero, exatamente por
serem mais repuscadas e dificeis de ler. Pense sempre gue menos € mais. Menos

detalhes, mais legibilidade.

Use as cores com moderacao. Com relacéo a escolha de cores, ela € muito livre, e,
mais uma vez, val depender de varios fatores: cores usadas pelo partido, cores escolhidas
Dela equipe de acordo com o perfll da candidatura, ate uma escolha de acordo com a
0 conjuntura, como aconteceu em 2018, com a onda nacionalista que fez muitas
candidaturas optarem pelo verde, amarelo, azul € branco da bandeira nacional. Entretanto,
Dara marcas fortes, a guantidade de cores deve ser usada com cuidado, cores demais
Dodem ser uma distracao e costumam deixar o resultado poluido visualmente.




candidato, um simbolo que resuma um conceito, um sentimento da campanhna.

0 A mensagem na marca. Uma marca politica pode incluir, alem do nome e numero do
\eJamos como ISSO funciona na marca abaixo:

Na tipia, o uso de uma

. . fonte sem serifa, hem
0 coragao estilizado Governador legivel, foi outra ’boa
)

com as cores da bandeira GI. ADsm escolha. assim como as
reforcam a mensagem de .
CAMELI 11 cores diferentes para
nome e numero.

cuidado e amor pelo
Vice Major Rocha

estado proposta na
campanha.

A criacao ainda reforcou, atraves do
contorno do simbolo, a letra inicial do
nome do candidato.



0 slogan da campanha

O slogan € uma mensagem-chave, um mote principal, gue resume um conceito, uma intencao e até
Uma identidade.

A comunicacao deve chegar na escolha do slogan atraves das pesquisas feitas na fase de analise de
perfil e cenario. Um exemplo: digamos gue depols das analises se percebeu que para o eleitor de

determinado municipio a cidade esta estagnada, faltam oportunidades de trabalho e nao existem
mudancas na politica. Diante desta situacao a comunicacao pode usar no slogan palavras como:
desenvolvimento, acao, trabalho, crescimento. E tempo de crescimento! Mudar para crescer! E
hora de trabalho e desenvolvimento! Trabalho para mudar. Acao para crescer....€ assim
oor diante, sao as muitas as possioi

ansel

O das pessoas da cidade po

Nserigo.

r

dades! Mas em gualguer destes slogans temos uma resposta ao

movimento e mudanca.
slogan: sintetizar a mensagem gue melhor se adequa ao candidato € ao cenario onde ele esta

—sta deve ser a intencao por tras do

7/




Jingle: preciso ter?

VOCE Nao precisa ter um jingle, necessariamente, mas a mdsica € um instrumento muito
eficiente para gerar mais conhecimento das mensagens da campanha € do nome &
numero do candidato. Musica e facil de gravar, e todos precisamos gue O NUMero,
nome e mensagem dos Nossos candidatos sejam gravados e lembrados pelo eleltor
ate o dia do plerto. Por isso recomendamos, sim, gue agueles e aguelas gue tiverem
recursos para producao de um jingle de campanha, facam IsSso.

- a melhor dica que podemos dar € que ele tenha um rMmo que seja muito popular na
regiao, um refrao gue reforce © nome, Numero e/ou slogan da campanha, e gue seja o
gue chamamos popularmente como jingle chiclete”, que grude na cabeca das
nessoas e facam elas associarem rapidamente a musica ao candidato. E interessante
tambem ter versdes da musica em rtmaos diferentes e uma versao instrumental mais

enta para usar em pecas emaocionals.




0 site de campanha

Com 0O eleitor cac

a vez mais conectado, o ato de procurar N0 google para encontrar

algo € cada dia mais comum. Por 1Sso, ter um site bem produzido € com um bom

funcao da preferé

DOSICIonamento N0 mecanismo de busca faz com esse eleltor possa te encontrar mais
faciimente. & apesar dos acessos em sites durante a campanha terem diminuido em

ncia do eleitor pelo acesso em redes sociais, construir um site €

mportante por varios Motivos: mostra organizacao e profissionalismo, facilita o trabalho
da imprensa, pode armazenar material mais extenso sobre 0 candidato, € um repositorio
conflavel para todas as pecas da campanha.

“ara  campanhas

majoritarias, especialmente dagueles que tentam reeleicao,

‘ecomendamos fortemente que um site seja produzido, e gue nele sejam colocadas as

seguintes secoes de conteudo:

1) Biografia 9) Fotos
2) Realizacoes (0 que fez pela cidade) 6) Videos
3) Plano de governo e propostas para fazer mais 7) Download de material

4) Noticias




0 site de campanha

“ara 0S candidatos a vereador(a) o site nao € indispensavel, mas sempre recomendado
pDara agueles gue possuem mandato terem um espaco onde possam mostrar sua
trajetoria e os trabalhos ja realizados, tudo em um so lugar.

Ja fol muito caro construir um site, e até hoje, se ele for feito do zero e sob medida pra
sua candidatura, € um investimento alto. Mas existem algumas alternativas gue podem
ser usadas para construir um site simples, baseado em modelos “prontos’, com
algumas possibilidades de customizacao. £ uma das mais faceis e recomendavels € o
WordPress.

Com codigo aberto e livre, esta

@ Wo l’d Press \/V' ferramenta pode te ajudar a ter um site

de campanha sem gastar nada alem de
tempo.




Uma campanha digital:
menos rua, mais acao nas redes.




As eleicoes de 2020 vao ter ainda mais influencia
das redes soclais. Sua campanha precisa estar
oreparada para fazer mais acoes nas redes digitais,
tanto em funcao da pandemia de Covid-19 e ©
isolamento social, guanto pelo fendmeno cultural que
as redes representam hoje. Em um Mundo cada vez
mais conectado, as pessoas se Informam, se
divertem, compram, vendem, Interagem e se
relacionam atraves do uso de instrumentos digitais
de comunicacao.

—, em grande medida, também sao esses meios que
elas vao procurar para conhecer 0s candidatos e
definr em guem votar nas eleicoes. Por 1sso, sua
mensagem precisa chegar ao eleitor conectado. &
uma das melhores ferramentas para 1Sso sera o
impulsionamento de conteudo, atualmente
permitido pela legislacao eleitoral.




O impulsionamento de conteudo s6 pode ser feito por Pagina no Facebook e por Conta
Comercial no instagram. Depois de migrar o Instagram para conta comercial voce deve
vincular essa conta ao Facebook atraves do gerenciador de andncios, assim podera fazer 0S
impulsionamentos para Facebook e Instagram diretamente pelo Gerenciador, faciitando muito
seu tralbalno.

As contas oficiais devem estar atreladas ao CNPJ da campanha, e com
pagamentos feitos exclusivamente via boleto porgue esses valores deverao fazer parte
da prestacao de contas das candidaturas.

PARA MIGRAR DE PERFIL PARA PAGINA NO FACEBOOK

https://www.facebook.com/pages/create




PARA CONFIRMAR A IDENTIDADE DO ADMINISTRADOR

O responsavel pelos anuncios, pessoa fisica
: gue sera encarregada de administrar as contas
P— oficiais do candidato, publicar os anincios nas

Facebook

B P Confirmar sua identidade redes do e impulsionar o conteudo, precisa ter

.— h - .
un "::::"m - Talvez vocé receba uma solicitagao de comprovacao de identidade caso queira
marc S

W — e e S s = SO a conta no facebook confirmada. O periil de

@ Bloqueio > um lugar seguro para toda a nossa comunidade

@ o £ i ot e s administrador nao pode ter a forma de

6 Notificagdes Vesculando anuncios relacionados a poliica ou temas Nacionas

8 coe pagamento atrelada a cartao de credito, apenas

B Pubkcacles publicas

= er— pboleto. Depois de confirmada pelo facebook, a

**  Jogos Instantdneos

3 s comrcs conta desta pessoa responsavel pelos anuncios

[?] Anuncios

":‘““m deve ser atrelada como administrador a conta
oficial do candidato.

° Genal Configuracoes da conta > Confirmagdo de identidade




Para a publicacao de posts de campanha €
obrigatorio o preenchimento do rotulo com as

informacoes:

Nome da Pagina

Propaganda Eleitoral
CNPJ do Candidato
Partido




#* Reconhecimento da marca

¥+ Alcance

Depois de todo o processo de criacao das paginas e
confirmacao da identidade do administrador ou
administradores, € hora de impulsionar. O facebook vai
pedir que voce escolna o objetivo de marketing primeiro.




Qual @ o0 seu objetivo de marketing? auda Escon

Reconhecimento consideracao conversao

|

No Facebook

Na hora qle escolner | N Se o post se tratar de um card com foto, ilustrag&o, ou outra imagem
seu objetivo de mgrketmg, estdtica, escolha o objetivo ALCANCE.
seguem nossas dicas:

Se o post for um video, opte por VISUALIZACOES DO VIDEO.



Na hora de escolher

Qual @ o seu objetivo de marketing? Auca es

Reconhecimento

seu objetivo de marketing,

seguem nossas dicas:

ecimento da marca

Cconsideragao conversao

No Instagram

Se 0 post estiver no Instagram, seja video ou seja foto, a melhor opcao
de objetivo para publicar nessa rede ¢ 0 ENVOLVIMENTO.



Segmentacao

O gerenciador de anuncios do Facebook oferece as
seguintes opcoes para segmentacao:

- Localizacao

- Faixa

etaria

- Género

- Intere

SSEeS

Para a campanha municipal as categorias gue vao funcionar
melhor séo: localizagao (municipio da sua campanha);
faixa etaria e género. A segmentacao por interesses
pode nao funcionar t&o bem guando reduzimos a area da
localizacao e focamos apenas em um municipio. Mas para

Jm  mu
segmen

NICIDIO Maior, como  leresina, por exemplo, a

tacao por interesses pode ser valida se voce for

apresen

ar um projeto ou proposta gque tenha um publico

MUIto especifico, uma proposta para esporte, por exemplo.



Agora que voce ja sabe como

impulsionar, vamos as dicas de

como produzir conteudo
para 0s meios digitais.




Producao
de conteudo

O eleitor guer saber quem é o candidato e o que ele
pretende fazer para resolver os problemas da cidade. O
conteudo de campanha deve oferecer respostas para
estas perguntas.

Quem é o candidato? Para responder esta pergunta a
campanha deve preparar conteudo biografico, mostrar
valores e opinioes sobre assuntos iImportantes da cidade e
falar sobre sonhos e motivacdtes do candidato na vida
oublica. Depoimentos de pessoas que conhecem o
candidato ou que foram beneficiadas pelo seu trapalho
tambem podem ser usados para reforcar a imagem gue
gueremos passar. Se nosso candidato € um  lider
trabalhador incansavel, por exemplo, um colega de
trabalho pode falar sobre como ele chega cedo e &
sempre o ultimo a sair; ou como ele se debruca sobre um
poroblema da cidade até resolve-lo, fato que inspira toda a
equipe a dar o melhor de si.




Producao
de conteudo

O que vai fazer? Para responder esta pergunta &
fundamental que a comunicacao organize bem as
informacoes sobre as propostas do candidato. Sera papel
da comunicacao transformar o plano de governo em um
material gue a populacaoc consiga entender como positivo
e exequivel,

As Informacoes contidas no plano de governo devem gerar
conteudos especificos para as areas de: saude,
educacao, seguranca, Iinfraestrutura, emprego, entre
outras.

Em uma eleicao municipal, as pessoas qguerem ver
solucoes para 0s problemas que enfrentam na sua cidade,
NO seu balro, na sua rua. Uma linguagem simples, gue
mostre a “localizacao do problema” e aponte a solucao &
Muito Indicada. Se o candidato € de oposicao: mostre 0s
oroblemas gue nao foram resolvidos e cologue suas
poropostas para resolver. Se 0 candidato for de situacao:
mostre 0 que ja fez na area e 0s planos para fazer ainda
mais.




Producao
de conteudo

Candidato(a) pela primeira vez, ou que ainda nao
exerceu nenhum mandato: lembre-se gue 0 desejo de
renovacao esta sempre latente em parte do eleitorado, use
esse sentmento a seu favor, produza conteudo que
mostre novas idelas e sua vontade de fazer a diferenca,
renovando O cenario politico.

Candidato(a) a reeleicao: ter trabalho a mostrar e ser
mals conhecido sao duas grandes vantagens competitivas.
Por 1sso, mostre o trabalho, mostre de novo, mostre outra
vez!

A narrativa de lider que trabalha muito e busca com afinco
a resolucao dos problemas da cidade deve ser construida
a0 longo do mandato e reforcada ao maximo durante a
campanha. Trabalho & sempre o melhor caminho para
enfrentar o desgaste natural dagueles que exercem
mandato, diante da impossibilidade de resolver todos 0s
oroblemas. Também € a melhor maneira para combpater
detratores: € muito mais dificil destruir a imagem de alguéem
gue O PoVo entende como trapalhador.




Producao
de conteudo

Textos: de maneira geral, os textos para meios digitais sao
mals curtos e objetivos. Uma boa regra a seguir € dizer o
orincipal, o cerme da informacao, 10go Nno inicio. Depois
VOCE pode desenvolver 0 assunto, mas o essencial ja foi
VISto em uma lertura rapida do primeiro paragrafo.

O uso de muitos adjetivos, substantivos e poucos verbos
pode deixar as frases longas e chatas para ler. Va direto ao
oonto. Menos rodelo, mais chances do texto ser lido.

Atencao! Nem tudo precisa ser seguido ao pe da letra. Um
textao’, como se diz nas redes socials, pode ter seu lugar
e sua hora. Quando n&o € possivel sintetizar tudo em um
em paragrafo ou dois, esta tudo bem!

Para criar conexao com o leitor, saiba quem ele €. Nao da
ora escrever para um jovem estudante da mesma maneira
gue se escreve um texto informativo para professores da
rede publica. saber guem € o leitor e gual o objetivo final
da mensagem sao as duas principals ferramentas do
redator.




Producao
de conteudo

Imagens: imagens saoc como um ima na postagem de
uma rede social. Nao adianta nada ter uma boa mensagem
e um otimo titulo se a imagem escolhida para ilustrar o post
for de ma qualidade,

Escolha bem as fotos, procure Imagens gue tambem
digam alguma colisa sobre o candidato e seu trabalho. Nao
adianta colocar imagens ruins, pixelizadas, escuras. O
Jusuario de rede social € acostumado com imagens bem
feitas e conteudo interessante, nao € facil se destacar
Usando uma imagem ruim.

Outra dica: ndo adianta usar fotos de banco de Imagem
onde 0s modelos parecem ter vindo da Escandinavia. Use
fotos das pessoas da sua cidade, mesmo gue sejam feitas
pelo celular. Hoje os celulares tém boas cameras, com
criatividade da pra fazer!

E quando nao tiver fotos muito boas, as composicoes
graficas e ilustracoes podem chamar a atencao gue vocé
orecisa para gue as [pessoas lelam a sua mensagem.



Para o facebook faca videos curtos de 1 até 2 minutos.

f

O feed do Facebook aceita videos mais longos, mas o conteudo com maior
minutagem dificimente sera visto até o final. Por isso, procure concentrar as
informacoes quando se tratar de audiovisual. Sabemos que as vezes € dificll
concentrar tudo em apenas um minuto, mas tente fazer videos tendo 1T minuto como
deal, podendo se estender ate dois minutos. Caso 0 conteudo peca mais tempo,
considere a opcao de dividir o assunto em mais de um video.

Para o instagram o ideal também sao videos de até 1 minuto.

Os videos no feed do Instagram devem ter até 1 minuto porgue depois desse tempo
O usuario precisara acessar a lG1V. Para gue 1sso nao aconteca recomendamos que
0S Videos de conteudo politico para esta rede tambem sejam de ate 1 minuto.
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©,

o O Youtube pode receber videos mais longos

O usuario do Youtube esta acostumado com conteudo maiores, e nesta rede podem
ser publicados 0s videos mais longos da campanha. Mas nossa recome

MmesMmo para O Youtube, € gue 0s conteudos ¢
VOCE Tiver um assunto gue pretende explorar co

e campanha sejam mais cu
M Mmais detalhes, pode edita

mais videos, ao inves de realizar um video muito longo e cansativo.

No Whatsapp € preciso pensar em tempo e

tamanho do arquivo

conexao tambem podem impedir a visualizacao de conteudos pesados.

ndacao,
108, S6
~Um ou

Para 0 whatsapp, além de curtos, 0s videos devem ser leves, de 5Mb a 10Mb, no
maximo. Aléem de pouca memoria dos celulares mais simples, as restricoes de

Designed by Freepik



Imagem
nao e tudo,
mas e quase.

Fotografe e filme suas atividades de campanha. Se nao tiver uma
equipe profissional pra 1Sso, consiga gue Um assessor faca I1Sso
usando o celular.

A
CO
ab

COI

campanha de 2020 trara um desafio a mais pela auséncia do
Ntato fisico com o0s elertores. 1sso vai refletir nas imagens, onde 0s
acos € apertos de mao deixarao de existir, Tudo bem! O toque dos

ovelos, 0 aceno com um Sorriso, a foto de uma conversa, tudo vale

agoral E nao esqgueca: se O seu MunIcipio exigir 0 uso de mascara
VOCE deve ser 0 primeiro a dar o exemplo e nao aparecer em eventos

de

rua sem ela. Uma imagem negligente com relacao aos cuidados na

pandemia pode se virar contra VOCe.

Quando for fazer um video, procure um lugar bem iluminado, faca um
enguadramento interessante, € soO entao grave. A menos gue o Vvideo
seja para 0s Stories do Instagram, prefira 0 enguadramento horizontal.
Ele val funcionar melhor no Facebook, no feed do Instagram e
tambem no WhatsApp. O youtube tem muito conteudo interessante
sobre como filmar melhor com o celular., Se o responsavel pela
filmagem da campanha nao for profissional, sugerimos gue assistam
alguns tutoriais de flmagem em celular para ganhar mais experiencia e
ver dicas de como produzir melnores imagens.




Apps que
ajudam a
produzir
conteudo

BIGVU

Para fazer videos um pouco mais longos e ainda conseguir dizer o que
olanejou, o teleprompter para celular ajuda muito.  Mesmo na versao
gratuita o software BIGVU sera uma otima aguisicao para gravar para
as redes sem precisar memorizar todo o texto.

INSHOT e YOUGUT

Editar no celular ndo € a maneira mais indicada para trabalhar com
video, mas para realizar edicoes simples, gue apenas tire excessos de
materiais gravados pelo celular, ou junte uma seguéncia simples de
Imagens para postagem rapida, esses dois aplicativos sao uma boa
alternativa para ter sempre a méao.

GIFMAKER

Imagens em movimento tém mais apelo nas redes sociais. Aplicativos
gue montam gifs podem ser interessantes para trazer um pouco de
movimento a fotos de campanha. Unir 3 fotos do candidato em uma
atividade de rua em um GIF pode chamar mais atencao do que
colocar as mesmas fotos em um formato de carrossel na rede. O G-
oode dar leveza a algumas pecas, e ate humor, quando for a hora
cera.



Apps que
ajudam a
produzir
conteudo

CANVA

Para criar artes graficas na campanha sem o auxilio de softwares
orofissionais, como llllustrator e Photoshop, uma alterativa sao os
apps de design. O Canva, mesmo nas versoes gratuitas, oferece
modelos de posts criados por profissionais, € pode te ajudar a criar as
artes graficas para sua campanha. Mas lembre do que falamos sobre
identidade: se for usar um aplicativo, procure manter as cores da sua
campanha e usar elementos que identifiguem © seu material
oublicitario, como a marca e 0s elementos que a compoe.

STICKER.LY

Stickers (figurinhas) e memes s&o uma febre no WhatsApp. E legal
gue sua campanha também esteja preparada para enviar essas
pecas, personalizando figurinhas e fazendo uso de memes gquando for
necessario. Para isso, o Stickerly € bem intuitivo e simples de usar. E a
maioria das funcoes sao gratuitas. Claro que a versao paga tem muito
mais possibllidades, e pagar para usar durante a campanha pode ser
uma boa aquisicao.



O uso do
Whatsapp na
campanha
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Ninguém discute ou duvida da forca do VWhatsApp como rede

soclal e

seja para 0 bem, seja para o mal. Da mesma maneira que

oermite
conteuc

tambéem

Viesmo

plataforma para divulgacao e replicacao de conteudo,

entregar mensagem diretamente ao eleitor e propagar
O positivo, o0 aplicativo de mensagem instantanea &
O canal preferido para a divulgacao de noticias ruins e

fake news.

sendo uma rede dificll de usar e mensurar resultados,

VOCE sera obrigado a pensar em uma estratéegia de
comunicacao para o VYWhatsapp. Recente pesquisa do
Instituto Guimaraes detectou que no Piaui 79,4% das
pessoas se informa sobre noticias da cidade e regiao
pelo Whatsapp.

Se 0 seu elertor val estar no VWhatsApp, sua campanha
tambem precisa estar.

p



Como ferramenta de gestao de campanha o \WhatsApp € um grande aliado.
A conversa agil com 0s diversos grupos que fazem a estrutura organizacional

COmunicagéﬂ garantira a rapidez na entrega de orientacoes, divulgacao de conteudo e

in terna para mobilizacao de apoiadores.

. ~ Com a comunicacao nao € diferente. A possibilidade do envio instantaneo de
dIVUIg'agao de fotos, mensagens e videos gue possam ter publicacao imediata nas redes
conteudo

socials torna a cobertura das atividades da candidatura mais dinamica.

\Vlantenha uma estrutura de comunicagcao no aplicativo com um responsavel
pela aprovacao final do conteudo. Todos na equipe devem saber que esse
‘coordenador de comunicacao” € o0 unico gque pode aprovar material para
divulgacaéo. Vocé diminui assim a chance de que algum material seja
divulgado antes das checagens finais da coordenacao da campanhna.

p



Comunicacao
Interna para
divulgacao de
conteudo

Nunca € demais lembrar gue Informacoes sensivels e estratégicas nao
devem ser compartiihadas com os membros da campanha pelo aplicativo.

Muito cuidado também com a linguagem dentro do Whatsapp.
Lembre-se que campanhas sao muito dinamicas e que uma pessoa
que te apoia hoje pode nao te apoiar amanha.

Nao deixe no WhatsApp, textos, audios ou fotos que possam ser
tiradas do contexto e cujo print tenha potencial para prejudicar sua

imagem.

No calor de uma discussao nao digite.




Uma das listas mais importantes sera a de seus apoiadores e
militantes. Eles serao vetores de distribuicao dos conteudos que a
comunicacao julgar oportunos. £ssas listas sao mais rapidas de montar
porgue O apoiador declarado ja esta em contato com voce, provavelmente

Listas c Om ate por WhatsApp.

ap(" adores e Definidos 0s apoladores-chave, de acordo com sua estrategia, € importante
o fazer uma reuniao para explicar como serao enviados 0s conteudos e 0 que
mlllta ntes eles precisam fazer para transmiti-los. Esses apoiadores também serao muito

mportantes para neutralizar ameacas representadas pelas campanhas
adversarias. Quando algo na campanha surgir gue merecer resposta, fake
news, por exemplo, esses militantes digitais precisam receber orientacoes
orecisas de como descredenciar estas noticias falsas com o0s argumentos
que a comunicacao decidir. Muitas vezes o trabalho de combate as fake
. news val comecar e terminar no YWhatsApp, e 0s militantes vao ser oS
grandes responsaveis por travar o combate dentro dos grupos onde estao
' inseridos.

p



Captar eleitores para interacao no WhatsApp nao € uma tarefa rapida, nem
facil. Para a criacao de novas listas, com possiveis eleitores, voce tera gque

c t ~ d fazer um trabalho de formiguinha, com a divulgacao do numero de \Whatsapp
ap 3930 e da campanha em redes sociais, jJunto com um pedido para gue o eleitor salve

novos co ntatos esse nUmero para receber mais informacoes.

Uma vez divulgado o numero de whatsapp vocé tera,
obrigatoriamente, que colocar na estrutura da campanha um
responsavel por receber as mensagens, catalogar o eleitor em
listas e permanecer se relacionando com ele.

p



Para a criacao de novas listas usando as redes socials um bom caminho € a
oroducao de conteudo gue interesse a um grupo especifico gue gqueremos
atingir.

Captagéo de Por exemplo: divulgue um projeto de incentivo ao primeiro emprego e
cologue um link para gue a pessoa interessada No assunto se cadastre para

novos Cﬂntatﬂs receber mais material por WhatsApp. Se vocé tem um trabalho ou projeto

gue envolva uma categoria profissional, crie material sobre 1Sso e chame 0S
orofissionais para saberem mais sobre 0 assunto no WhastApp.

Segmentar o conteudo pode fazer com que vocé consiga montar
listas com jovens, mulheres, profissionais, esportistas, moradores
de um bairro especifico, enfim, pode fazer com que os grupos de
iInteresse se cadastrem para ouvir suas ideias para o segmento.

p



Conteudo segmentado

Se VOCEe OuU seus apoladores tiverem Insercao em grupos segmentados

oor Interesse, grupos de associacoes de moradores e assoclacoes

y orofissionais, por exemplo, produza conteudo que diga respeito a esses

contEUdo para segmentos. Quando vocé apresenta projetos e ideias para um grupo
especifico, focadas nos interesses deles, suas chances de converter um

simpatizante em eleitor € muito maior.

- Cuidado com o excesso de mensagens
A tentacao de usar o WhatsApp toda hora € muito grande. Mas tenha

cuidado com 0 excesso de mensagens. Se 0 seu eleitor sentir que voce

P nao esta sendo relevante, e ainda esta importunando com mensagens

r . excessivas, 0 numero da campanha pode até ser blogueado. Resista a
|

—
tentacéo de mandar figurinhas e stickers a todo momento.

Ln

0 conteudo de WhatsApp também faz parte do planejamento da campanha.
Siga no WhatsApp 0 mesmo planejamento de comunicacao da campanha.
Se na fase de apresentacao vocé esta divulgando conteudo biografico,
adapte o0 mesmo para o WhatsApp, € assim durante todas as outras fases

do planejamento.

Designed by:Pikisuperstar / Freepik



conteudo para

T )

€ <8

Designed by:Pikisuperstar / Freepik

Entre no WhatsApp como quem entra na casa da pessoa

Tem gente que usa o WhatsApp apenas como um transmissor de conteudo,
manda o card e acha gue ja funcionou. Nao faca isso. Lembre que entrar no
WhatsApp € como entrar na privacidade da pessoa; seja educado no
porimeiro contato, peca licenca para entrar, cumprimente, seja cortés.

Por exemplo, guando for mandar um video, pode escrever um breve texto
de apresentacao:.

Olal Hoje visitamos uma obra que esta fazendo grande diferenca na vida dos
moradores de leresina. £ o candidato XXX tem muito orgulho de fazer parte
deste projeto. A gente faz politica para que historias assim acontecam.
E£Spero que goste e compartilhe essa emocao com a gente.

Conteudo de mobilizacao

Manter nossos apoiadores estimulados € mobilizados € muito iImportante,
especiaimente no cenario de uma eleicao onde o digital vai ser fundamental.
Por iIsso, mande cards para agradecer e estimular, faca mensagens
agradecendo a militancia e falando o guanto eles sao importantes. Mantenha
O astral alto e a mobilizacao ativa durante toda a campanha.

Seja propositivo
SEr propositivo € 0 que se espera de um candidato em campanha.
Queremos ver conhecimento sobre a cidade, preparo e ideias!



Fake news:
como lidar

Designed by pikisu.p'erstar / Freepik

A producao e disseminacao de noticias falsas € um fendmeno que sempre
esteve presente em campanhas eleitorais. Mesmo antes do celular, 0s
pboatos e mentiras sempre cercaram gestoes, mandatos €, de maneira ainda
mais forte, periodos de campanha elertoral.

No contexto atual as fake news ganharam forca com a possibilidade de
disseminacao atraves do \WhatsApp e outros meios digitais, gue deram mais
rapidez e amplitude de alcance para as velhas mentiras de sempre.

O que a comunicacao precisa fazer? Primeiro: avaliar o impacto. Algumas
noticias falsas Nao causam prejuizo gue justifigue parar a campanna e entrar
NO assunto. Sempre gue voce responde a alguma coisa vocé tambem da
relevancia a ela, sendo tragado para dentro da pauta que te impuseram. SO
seja pautado se a noticia falsa merecer resposta.

Se 0 assunto for suficientemente danoso é preciso combater. E mentira se
combate com a verdade. Devolva para os autores da mentira o peso da
campanha falsa, suja e afirme sua campanha limpa. Acione sua militancia
digital pra descredenciar a informacao. Prepare figurinnas sobre fake news,
coisas engracadas, memes gue mostrem o desespero adversario, compata
com bom humor guando puder, e sO dé resposta oficial guando 0 assunto
realmente merecer,



O

o Propaganda Eleitoral: o que
pode e 0 que nao pode |
ser feito pelas campanhas




O

0

Permitida a distribuicdo de folhetos, adesivos, Nao sao permitidos adesivos
santinhos e outros impressos do dia comuns com tamanho maior que 0,5
27/09/2020 até as 22h do dia 14/11/2020. m2 (meio metro quadrado)

Material grafico Atencao: o material impresso deve conter o O derrame de santinhos e outros
CNPJ ou o CPF do responsavel pela Impressos no local de votagao ou
confeccao, bem como de quem a contratou, nas vias proximas, ainda que

realizado na vespera da eleicao e

e a respectiva tiragem. a
expressamente proibido.

I

Financiamento coletivo Permitido a partir 15/05/2020

(Vaguinhas virtuais) Deve se submeter as demais regras de
propaganda eleitoral permitida na internet

Nao pode conter pedido expresso de voto



Bens particulares
(carros, motos,
caminhoes, bicicletas)

Bens particulares
(residencias)

0

Adesivo microperfurado: no para-prisa traseiro
de veiculo (até a dimensao total):

Adesivo comum: em outros locais do carro
com a dimensao maxima de 0,5 m2
(melo metro guadrado).

0

Adesivos de até 05,m2 podem ser afixados
desde que de forma espontanea e gratuita.

O

Adesivos comuns com tamanho maior que
0,5 m2 (meio metro quadrado)

Justaposicao de adesivos que exceda
a 0,5 m2 (meio metro quadrado)

Pagamento em troca de espaco para fixar
adesivos

Adesivos comuns com tamanho maior que
0,5 m2 (meio metro quadrado)

Justaposicao de adesivos que exceda
a 0,5 m2 (meio metro quadrado)



o 0

Nao podem ser colocados a menos de 200
metros dos seguintes locais:

Permitidos de 27/09/2020 a 14/11/2020 1) Sedes dos Poderes Executivo e Legislativo;

Alto-falantes e : )
das 08h as 22h. 2) Sedes dos Tribunais Judiciais;

)

)

amplificadores
3) Quartéis e de outros estabelecimentos militares;

4) Hospitais e casas de saude;
5) Escolas, bibliotecas publicas, igrejas e teatros,
guando em funcionamento.

e

Nao sao permitidas no dia da eleicao.

0

Caminhada, carreata Permitidos de 27/09/2020 até as 22h
e passeata do dia 14/11/2020.



Carros de som,
minitrio, trio elétrico

Comicios

0

Permitidos de 27/09/2020 até as 22h do dia
14/11/2020.

Carros de som ou minitrio apenas em:
carreatas, caminhadas, passeatas, reunioes,
COMICIOS.

Trio Elétrico: apenas em comicio

Deve-se observar o limite de 80 decibéis,
medido a 7 metros de distancia do veiculo.

0

Permitidos de 27/09/2020 das 8h 22h
até o dia 12/11/2020. O comicio de
encerramento de campanha pode ser
prorrogado por mais 2 horas.

O

Nao pode utilizar carros de som ou minitrio de
maneira isolada.

Trio elétrico nao pode ser usado em outra acao
que nao comicio

O

De 13/11/2020 até 24 horas apos o encerramento
da votacao.

Realizacao de showmicio e evento assemelhado
para promoc¢ao de candidatos.

Nao é permitida também a apresentacao,
remunerada ou nao, de artistas com o proposito
de animar comicio e reuniao eleitoral.



0

0O

Nao pode propaganda de qualguer natureza,

como:
o ne 1) Pichacao;
Bens P“"_"COS 2) Inscricao a tinta;
e bens cujo uso 3) Colocacao de placas;
dependa 4) Estandartes;
de cessao ou Em vias publicas, das 6h as 22h: 5) Faixas;
permissao do i N 0) Cavaletes;
Permitida a colocacao de mesas para /) Bonecos e assemelhados.

poder publico distribuicao de material de campanna:

Inclusive em:
1) Postes de iluminacao publica;
2) Sinalizacao de trafego;

FPode ser colocadas bandeiras
Bens de uso comum

(cinemas, clubes, Atencao: os materiais devem ser moveis e ) |
centros comerciais nao impedir a livre circulacdo de pessoas 3) Viadutos;
templos, ginasios | e veiculos. 4) Passarelas;
J = ) - ’ D) .
estadios, ainda 5) Pontes: B
0) Paradas de onibus;

que de propriedade

privada) /) Arvores e nos jardins localizados em areas

oublicas;

8) Muros;

9) Cercas:

10) Tapumes divisorios.



Comité de campanha
e sede de partido
politico

Imprensa escrita

0

Partido Politico - inscrever o nome na fachada
de sua sede e dependéncias, pela forma gue
melhor Ine parecer.

Candidatos, partidos e coligacoes: inscrever
a propaganda, nome e nudmero do candidato,
COMO

Ihe convier, na sede do comité central e

demais comités.

0

Propaganda paga:
A partir de 2//09/2020 a 13/11/2020 e ate 10
anuncios por jornal para cada candidato

Divulgacao de opiniao favoravel a candidato,
a partido politico ou a coligacao, desde que
nao seja matéria paga.

O

A justaposicao da propaganda
nao podera exceder:

4m2 — Comité Central
0,5m2 — demais Comités.

o

A publicacao nao pode exceder: 1/8 da
pagina de jormal padrao e 1/4 da pagina de
revista ou tapbloide.

Nao pode deixar de constar no anuncio, de
forma visivel, o valor pago pela insercao.



Internet

A partir de 27/09/2020, inclusive no dia da eleicao (hao sendo permitido novo conteudo no
dia 15/11/2020):

Publicar propaganda no site do candidato, partido ou coligacao. O endereco eletronico deve ser
comunicado a Justica Eleitoral e hospedado no Brasil,

Enviar mensagem eletronica para enderecos cadastrados gratuitamente pelo candidato, Partido ou
Coligacao (com mecanismo gue permita seu descadastramento).

Publicar propaganda em Blogs, redes sociais e sitios de mensagens instantaneas e aplicacoes de
iNnternet assemelhadas. O conteudo deve ser gerado ou editado por candidatos, partidos ou coligacoes
(sem contratacao de disparo em massa de conteudo) ou por pessoa natural (sem contratacao de
Impulsionamento e disparo em massa de conteudo).

Reproducao virtual das paginas do jornal impresso na intermet, no sitio eletronico do proprio jormnal (até
13/11/2020).

Impulsionamento de conteudo nas redes sociais e N0s mecanismos de busca (ex: google, yahoo) —
desde gue pago, identificado de forma inequivoca e contratado por partidos politicos, coligacoes e
candidatos.

Atencao: Todo impulsionamento (uso de ferramentas para ter maior alcance nas redes
sociais) devera conter, de forma clara e legivel, o numero de inscricao no CNPJ/ CPF do
responsavel, alem da expressao “Propaganda Eleitoral”.



Internet

Anuncios pagos em internet nao sao permitidos. Apenas o impulsionamento de conteudo das paginas
oficiais do candidato podem ser feitos.

Manifestacao anonima (anonimato).

Nao é permitida a criacao de conteudos de cunho eleitoral mediante cadastro de usuario
de aplicacao de internet com a intencao de falsear identidade.

Nao é permitida a propaganda em sites:
1) De pessoas juridicas;
2) Oficiais ou hospedados por 0rgaos ou por entidades da administracéo publica direta ou indireta.

Nao € permitida a compra de cadastro de enderecos eletrénicos.

Nao sao permitidas Fake News e propaganda negativa: a propaganda n&o pode conter ofensa a honra
ou imagem de candidato, de partido politico ou de coligacao.

A campanha nao pode se utilizar de perfis falsos e robos, bem como realizar disparo em massa de
mensagens instantaneas.



Radio e Televisao

0

O juiz eleitoral convocara partidos e
representantes para definirem plano de
midia a partir do dia 26/09.

Inicio da propaganda eleitoral gratuita:
09/10/2020.

Na propaganda é permitido expor:

1) Gravacoes em estudio e externa

2) Realizacbes de governo ou da administracao
oublica; propostas e projetos:

3) Falhas administrativas e deficiéncias
verificadas em obras e servicos publicos em
geral;

4) Atos parlamentares e debates legislativos.

5) Tambem & permitida a veiculacéo de satiras,
charges e programas humoristicos envolvendo
guestoes ou personagens politicos. (Vide ADI
4.451)

e Atencao: e obrigatoria a utilizacao de
Libras, legenda e audiodescricao.

Propaganda paga nao é permitida.

Nao pode haver transmissao, ao vivo, das
prévias partidarias.

A partir de 11/08/2020 nao pode veiculacao de
programa apresentado ou comentado por pre-
candidato.

Nos programas eleitorais para televisao nao sao
permitidas montagens, trucagens, computacao
grafica, desenhos animados

e efeitos especiais. (Vide ADI 4.451 )



E TERMINANTEMENTE PROIBIDA

Confeccao e distribuicao de camisetas, bonés, canetas,
=) mascaras, brindes, cestas basicas, ou qualquer outra vantagem
material ao eleitor:

_) Exibicao de propaganda em outdoors, paineis eletrénicos e/ou
conjunto de pecas de propaganda que se assemelhem ou
causem efeito visual de outdoor;

=9  Utilizacdo de telemarketing

_) Utilizacao de artefato que se assemelhe a urna eletronica como
veiculo de propaganda eleitoral



Boa campanha a todas e todos
0s candidatos Progressistas!

Vamos mostrar que o Piaui
pode ser melhor!




