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Um novo jeito de pensar e de fazer política precisa de uma marca à altura. Usar essa 

marca corretamente é fundamental para que os valores e objetivos do Progressistas sejam 

reconhecidos pelos eleitores, pela imprensa e pela sociedade.

Nossa marca é simples, transparente e direta, porque acreditamos que nossa comunicação 

deve se basear nessas qualidades.

Ao mesmo tempo, nossa marca é única, diferente e contemporânea. Assim, pode se destacar 

num universo marcado pelo excesso de informação. Manter as caracterísiticas da marca 

é a melhor maneira de garantir que o Progressistas seja reconhecido sempre, em todos os 

lugares e em todas as mídias.

Respeitar as regras desse manual é garantir que a sociedade veja o Progressistas como 

um partido unido, no qual todos trabalham juntos para tornar o conceito “Oportunidade 

para todos” uma realidade.
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APRESENTAÇÃO DA MARCA
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A marca Progressistas é composta por um ícone, um logotipo e um slogan, que podem ser 
usados somente nas combinações apresentadas neste manual. Seu desenho original não 
pode, sob nenhuma hipótese, ser alterado, observando-se, para tanto, o uso dos originais 
digitais autorizados. 

O ícone é formado pela letra “P” estilizada e o número do partido. A transparência do 
design remete à transparência que desejamos em nossa relação com a sociedade. A cor 
azul é o elemento de ligação com a antiga marca do Partido Progressista.
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O diagrama acima defi ne as proporções da marca na grade. A unidade de medida “x” 
é equivalente à altura das letras em caixa baixa da palavra Progressistas.

X

PROPORÇÕES E MEDIDAS REDUÇÃO MÍNIMA
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Para assegurar a boa visualização da marca, foi defi nido um tamanho mínimo de  
3cm para o uso da marca com slogan e de 2cm para a marca sem o slogan.

3cm

2cm

REDUÇÃO MÍNIMA
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2X

MARGEM MÍNIMA DE RESPIRO CORES

A margem mínima de respiro defi ne as distâncias mínimas que devem separar o selo de 
outros elementos visuais, assegurando sua correta percepção e legibilidade. A área de 
proteção tem como base a grade, aumentando-se 2 x para cada lado.
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C - 100
M - 79
Y - 31
K - 15

C - 63
M - 8
Y - 0
K - 0

R - 19
G - 61
B - 109

R - 84
G - 184
B - 234

CORES

As cores que identificam a marca Progressistas devem ser aplicadas conforme as escalas 
apresentadas acima. Observe-se que, para uma verificação mais segura, deve ser 
consultada sempre uma escala Pantone em bom estado de conservação.



12

HORIZONTAL

HORIZONTAL VOLUME HORIZONTAL CHAPADA
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HORIZONTAL

HORIZONTAL CHAPADA
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APLICAÇÃO NO AZULNEGATIVA
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APLICAÇÃO NO AZUL
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TONS DE CINZA VOLUME

TONS DE CINZA VOLUME TONS DE CINZA CHAPADA



17

TONS DE CINZA CHAPADA

TONS DE CINZA CHAPADA
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UMA COR
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A versão em uma cor só deverá ser usada quando houver limitação na produção das demais 
versões. Podendo ser usada na versão azul escuro, branca ou preta.
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Noyh R Italic 
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Noyh R Bold Italic 
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Noyh R Light Italic 

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Noyh R Heavy Italic 
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

TIPOLOGIA USOS INDEVIDOS

Não rotacionar

Para manter a imagem institucional do partido, deve ser utilizada a fonte Noyh R em suas 
versões Light, Regular, Bold e Heavy.  
A fonte utilizada para o logotipo Progressistas é a Noyh R Italic.
A fonte utilizada para o slogan “Oportunidades para todos” é a Noyh R Light Italic.
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USOS INDEVIDOS

Não rotacionar Não distorcer Não alterar as cores 

Não usar o ícone na esquerda Não usar cores no fundo 
próximas as cores da marca 

Progressistas
Oportunidades para todos

Progressistas

Não alterar a tipologia Não usar sem o ícone








